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Les stratégies metropolitaines, du hard au soft...
Un vieux debat

Athenes = Monuments = Défaite

Sparte = Vertu = Victoire

Thucydide



Les stratégies metropolitaines, du hard au soft
Plan de lI'intervention

Essoufflement de la course a I'armement + crise budgétaire
Renouvellement des analyses du rayonnement métropolitain
Critigue sociale de I'équipement « pharaonique »
Symbolique de la ville mobile

Redécouverte de I'espace public

Culture urbaine versus culture mondialisée

Redécouverte de la citoyenneté

La « ville intelligente », nouveau paradigme

-> Une nouvelle génération d’équipements?

3



Essoufflement de la course a I'armement




Analyses du rayonnement metropolitain °
Repenser I’economie par les territoires
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Analyses du rayonnement métropolitain
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Analyses du rayonnement métropolitain 7
L’attractivité résidentielle
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Analyses du rayonnement meétropolitain
La ville créative

* Reconnaissance d’'un avantage creatif propre a certaines villes
e Carte jouée par San Francisco, Montréal, Berlin, Nantes...




La critigue sociale du « pharaonique »
La gestion des fractures sociales - spatiales

Urbanisme
+
Emploi
+

Transport _
+ Ville

Incluante

Ecole
+

Culture
+

Sport...




La ville mobile
un enjeu urbain majeur

En 2030, plusieurs dizaines
de « solutions » de mobilité

Skate électrique
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La ville mobile
Nouveau vecteur de la symbolique urbaine

LMY




La ville mobile 12
Evolution des politiques: du hard au soft

Hier: transport
Infrastructures
+Transports Publics

Aujourd’hui: mobilité =
Transports

+ Espace Public

+ Innovations usage

+ Composition urbaine

+ Education

+Tarification

+ Interfaces...




La ville mobile
Du hard au soft




La ville mobile 14
Les interfaces

Bla BlaCar

S'inscrire Se connectq

Voyagez moins cher en toute confiance

Trouvez votre'covoitlirage

Choisissez parmi des millions de conducteurs en Europe




La redecouverte de I'espace public

mobilité et sociabilité:

L'agora

I’espace public
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Redécouverte de la citoyenneté

La Lumiere Lyon:

Le désir collectif

Le mythe : Liverpool
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 AUTONOMIE
T SOLIDARITE

Redécouverte de la citoyenneté
La culture partagée

L UL
Aéroport: les legons du
passé, le pari sur I'avenir

MEHTECTR [P )

fhew  Saint-Nazaire et son
" «patrimoine remarquable»
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Culture urbaine versus culture mondialisée 18
Evolution des finalités et des offres

Hier
Statut culturel =
Equipement

|

Aujourd'hui

+ Tourisme urbain

+ Economie créative

+ Attractivité résidentielle

+ |dentité ( moderne, régionale...)
+ Ethique du durable

+ Gouvernance

+ Indépendance culturelle...




Culture urbaine versus culture mondialisée
Foisonnement des formes culturelles

L, s N .\ . —y/
Lart urbain
Du graffiti au street art




Culture urbaine versus culture « mondialisée » 2°
Hybridation des formes culturelles




La ville intelligente, nouveau paradigme
4 formes d’intelligence

Intelligence urbanistique

Intelligence technique et
numeérique

Intelligence societale

Intelligence manageériale et
politique

planification, infrastructures,
espace public, mobilier urbain...

transports, énergie, batiments,
réseaux, communications,
regulation...

modes de vie, innovations
sociales, éducation, économie
collaborative, culture, esthétique

administration, gouvernance,
tarification, culture partagée
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Conclusions

Les eéquipements gardent leur pertinence mais...

L'équipement emblématique ne suffit plus a porter une stratégie
Le « quartier foisonnant » plutét que I'équipement

Des équipements plus creéatifs, mobiles, connectés, incluants,
Innovants...
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